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PROGRAM SZKOLENIA
wPromocja i sprzedai ustug - Marketing, PR”
Katarzyna Zych, Torun, 25 1V 2014r.

Godzina Dzien I
9:15-10:00 Rejestracja uczestnikow/czek, kawa, herbata
10:00-12:00

Budowanie marki PES

e Dlaczego warto budowa¢ marke spétdzielni socjalnych?

e Marka—czym jestijak dziata?

e Marketing a Public Relations — wykorzystanie w praktyce budowania marki
e Prawa marketingowe — dlaczego dziatajg i jak je wykorzystac?

e Specyfika dziatan marketingowych oraz PR. Podobienstwa. Réznice
12:00-12:15 Przerwa na kawe

12:15-13:45

Jak budowac wtasng marke?

e Drzewo marki—czym jest i jak je wykorzystaé?
e Budowanie marki krok po kroku

e Grupa docelowa a opracowanie marki

e Efektywna segmentacja Klientéw
13:45-14:30 Obiad

14:30-16:00

Jak budowac wtasng marke?

e Analiza potrzeb (insight) a budowanie marki

e Analiza konkurencji

e Osobowos¢ przedsiebiorstwa a budowanie wizerunku
e Podstawowa narzedzia promocji

e Proces ksztattowania pozycji rynkowej PES
16:00-16:15 Przerwa na kawe

16:15-17:15

Narzedzia budowania marki

e Budowanie marki a wyrdznik w przekazie marketingowym
e Fioletowa krowg by¢ — budowanie marki PES w oparciu o wyrdznik
e RTB marki —znaczenie i budowanie

e Wykorzystanie narzedzi PR w budowaniu marki

Projekt wspoétfinansowany przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Dziatanie 7.2. Przeciwdziatanie wykluczeniu i wzmocnienie sektora ekonomii spoteczne;.
7.2.2 Wsparcie ekonomii spotecznej.

Cztowiek — najlepsza inwestycja

KAPITAt LUDZKI Bl

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY




